Elérés és minoseg:
Social és hazai mediafellletek
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Celkituzes
A DKT vasarloi kozossegbe tartozé magyar kiadok eltokéltek,
hogy a lehet6 legmagasabb hirdetési minGséget biztositsak a
hirdetOk szamara, és ennek egyik pillére a prémium, mindségi
hirdetési helyek kialakitasa, amelyek jelentds és egyben
mérheto eldnyoket biztositanak a mennyiségi €s zajos social
média fellletekkel szemben. A hazai prémium hirdetési
feltiletek raadasul azonos célcsoportok elérését kinaljak,
mint a social média, csak a szerkesztett tartalomnak
koszonhetoen egy letisztultabb és nyugodtabb

kornyezetben, alacsonyabb reklamzaj és hosszabb eltoltott
ido mellett.

A elemzésiink célja, hogy 0sszevesse a social platformok és a
hazai online médiatulajdonosok fellleteinek kommunikacids
hatékonysagat a fentiek tukrében.
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Az adatok forrasa

Az elemzes a gemiusAudience és a gemiusAdReal adatai alapjan
készult.

A gemiusAudience piacvezet6 online kutatas, ma mar 20+ orszagot
fed le K6zép- és Kelet-Eurdpaban, valamint a KozeHKeleten. A kutatas
részletes informaciot ad az intemethasznalati szokasokrdél és az
internetezdk szociodemografiai profiljardl, megkonnyitve az online
kiadok, befektetbk, médialigyndkségek és hirdetdk dontéshozatalat.

A gemiusAdReal egy olyan egyediinformacioforras, amely amédia
minden szerepléje szamara (markatulajdonosok, médiatigynokségek
és kiadok) lehetévé teszi, hogy 6sszehasonlitsak hirdetési
tevékenységuiket versenytarsaikéval és magaval a piaci szektorral.
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Vizsgalt idoszak: 2025. szeptember

Vizsgalt célcsoport: 16—75 eves
internetezék
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Modszertan - kampanyok és szektorok

Az elemzés alapjat képezd hirdetoi listat a DKT
bocsatotta rendelkezéstinkre. Ez olyan hirdetbket
tartalmaz, akiknek adott idoszakban minosegi
hirdetési helyeket értékesitettek. Feltételezhetd, hogy
ezen markaknak a socialreklam-kommunikaciojuk is

, . i o o Beverages and alcohol
hasonld szinvonalon zajlott, ezaltal eza megkozelités

o Automotive

lehetbve teszi azt is, hogy a ket médiatipus kozotti o Finance, insurance,
kiilonbségek ne a kampanyminéségbdl, hanem a brokerage
hirdetési kornyezet sajatossagaibdl adodjanak. E/Ioodo‘l

edla

Personal care and hygiene
Telecommunications
Trade

Ezen belll nyolc szektor hirdetoit* valasztottuk ki, és
az elemzésbe csak azokat a markakat vontuk be,
amelyek havi Ad contact értéke (social+standard
egyben) szeptemberben elérte az 500 ezret.

O O O O O

*teljes lista a fUggelékben
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Médszertan — mi a standard? mi a social?

A standard felliletek esetében az elemzésbe azok a
hazai online media ownerek kertiltek be,amelyek
2025 szeptemberében legalabb 5%0s Reachet értek
el. Az elemzés tartalmazza valamennyi hozzajuk
tartozé médiafeliiletet, kivéve azokat a non-display
oldalakat, amelyek modszertani okokbdl nem
illeszkedtek a szerkesztett tartalmat kinalé

site-ok korébe. Ezek teljes listdja* a figgelékben
talalhato.

Forras: Gemius-DKT Audience 2025.09.01. - 2025.09.30. TG 16-75. *teljes lista a fuggelékben
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Médszertan — mi a standard? mi a social?

A social médiabdl az elemzésbe a Facebook, az Instagram és a TikTok kertlt be.
A YouTube nem szerepel a vizsgalatban, mivel nem dsszevethet6 a hazai online

inventoryval (az dtugorhatatlan videdreklamokkal): hatdsa ebben a kontextusban Kozosségi oldalakon
nem kérdgjelezhetd meg, igy kiilon kategoriaként kezelendé. megjelenitett hirdetések
Egyéb 0.3% Ad contact share

facebook.com 12%__,

Az elemzésben a social média platformok esetében kizardélag az applikaciés 2025. 09.

adatok szerepelnek, mivel a hirdetések tulnyomo tdbbsége ezeken a fellileteken
fut. A2025 szeptemberében kdzosségi oldalakon megjelenitett Ad contactok
kétharmada kapcsolddott a Facebook- Instagram- és TikTok applikaciéhoz.

youtube.com 3%\

Youtube.app 18%_

__Facebook.app 54%

A hazai standard online médiatér (pl. magyar hiroldalak, magazinok stb.) ezzel
szemben els6sorban domainalapu fogyasztasra épil. A két hirdetési kornyezet
dsszehasonlitasa igy a valds, dominans felhasznalasi kontextusukban
elemezheté, egyuttal nagyobb teret biztosit a fogyasztasi kontrasztok
értékeléséhez.

Tiktok.app 10%—

="

Instagram.app 3%

Forras: gemiusAdReal, 2025.09.01. - 2025.09.30. Media type: PC (desktop) + Mobile, Ad types: Video + Display, Content types: Social + Standard, TG: 16-75 [ . ”'“ Ji oy
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Médszertan — hasznalt fobb mutatdk

A médiafeluletek és a tartalmi kornyezet vizsgalatahoz:

Megmutatja,hogy milyen széles k6zonségeérhet6 el adott

Reach
médiafellleten adott periddus soran.

A két mutato egylittes vizsgalata
fogyasztoi mintazatokat jelezhet:
példaul a magasabb Views per
Real user és alacsonyabb Time
per view értek gorgetdi, feltletes

Megmutatja, hogy egy intemetezé atlagosan mennyi
Time perview  id6t toltott egy View-val (pl. egy cikk elolvasasaval),
ezaltal jelzi a tartalommal toltott figyelem mélységét.

Views per Megmutatia, hogy egy intemetezé atlagosan hany View-t fogyasztast, mig a kgvesebb.
generalt egy adott mediafellleten (pl. hany cikket olvasott View, de hosszabb Time per view
real user el), ezaltal reflektal a tartalomfogyasztas intenzitasara. elmelyultebb figyelmet feltetelez.

Forras: Gemius-DKT Audience A mutatok pontos definicidja a fuggelékben talalhato
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Médszertan — hasznalt fobb mutatdk

A hirdetési kommunikacio vizsgalatahoz:

Real User Megmutatja, hany intemetezét értek el a vizsgalt markak.

llllll

Ad contacttime  Alathaté hirdetés mennyi ideig volt képemyén, a figyelem mélységét és mindségét jelzi.

Atlagosan hanyszor jelent meg adott hirdetés egy intemetezének adott idészak alatt. Adott
Frequency markanal a kommunikacio intenzitasat jelzi, mig adott médiafellilet esetében utalhat annak
zajossagara is - nem mindegy, hany hirdetés versenyez egyszerre a figyelemert.

Viewability rate A megjelenések hany szazaléka volt valdban lathato.

Ad contact Az adott médiafelilletre vagy markara jutd hirdetésmegtekintések aranya, jelzi, mekkora volument
share kepvisel az adott szerepld a teljes hirdetesi aktivitasbol.

Forrés: gemiusAdReal A mutatok pontos definicidja a fuggelékben talalhato
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Elérés es tartalmi kdrnyezet

Els6ként magukat a médiafellleteket vettiik gorcso alg, egyrészt hogy milyen széles Havi Reach (%)
kOzonség érhetd el rajtuk, masrészt az sem mindegy, hogy a hirdetesek milyen tartalmi 2025. 09.

komyezetben jelennek meg.

Bar elérésben a magyar oldalak egyenként nem tudjak felvenni a versenyt a kozo sségi
médiaval, egyltt mint hazai piac, mar igen: a kampanyok szempontjabol relevans heti,
havi id6tavot vizsgalva a standard oldalak megel6zik a vizsgalt social platformokat: mig
az elemzésbe bevont social applikaciok 2025 szeptemberében a 16—75 éves
internetezdk 71%at érték el legalabb egyszer, addig a 20 hazai media owner 6sszes,
egyUttesen vizsgalt médiafelllete 94%o0s elérést produkalt. Ezazt mutatja, hogy havi
szinten a social média és a hazai online médiatér is képes megszolitani ugyanazt a
kozonséget, csak mas-mas mindségi komyezetben. (Heti atlag Reach: social 67%,
hazai oldalak 75%.) Fontos megjegyezni, hogy mind a standard (a hazai piac) mind a
social tekintetében is igaz, hogy heterogén felliletek, sok témaval, sokféle olvasoi és
tartalomfogyasztoi réteggel.

Standard
O

Forras: Gemius-DKT Audience 2025.09.01. - 2025.10.05. TG 16-75. 00 "
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Elérés es tartalmi kdrnyezet

Atartalmi kornyezet vonatkozasaban az lathatd, hogy mig az elemzésbe
vont standard oldalakon egy View szeptemberben atlagosan 157
masodpercet vett igénybe, addig a kozosségi oldalakon ennek kevesebb
mint a fele, mindossze 62 masodperc volt.

.00 INapt Time perview (s)
150

100

50 - —— ~
L Ha ehhez hozzatesszuk, hogy a vizsgalt idészakban egy internetezb a
. . . . b. . /\ .......... /\ .......... /\. . . . N . N o
AR R S SIS AN S A A standard oldalakon &tlagosan naponta 15 View-t generalt, mig a

kdzOsségi oldalakon 83-at, akkor ez egylttesen jol mutatja a két tartalmi
kornyezet eltéré fogyasztasi mintazatat. A hosszabb Time per view és a
00 kevesebb egy fére jutd Views egylittesen nyugodtabb, fokuszaltabb

Napi Views per real user

80 /\/\/\,\J\/\/\N\/\/ felhasznaldi mindsetre utalhat a magyar oldalak esetében.

60

40 Mikozben tehat ugyanaz a kozonség elérheto6 a standard oldalakon is, a
20 befogadai helyzet mas: a hosszabb olvasasi id6 és az alacsonyabb
0 o o 7 - oc sy ey 7 0 c
N 6 A 8 01 0 A O P interakcioszam egytittesen nagyobb elmélydilést jelezhet, ami
SOOI S OO e e 0o e e e e e e e e e e kedvezébb kornyezetet teremt a reklamiizenetek észleléséhez és
Standard . Social befogadéSé hOZ.

Standard @ Social

DIGITALIS
MERESERT
EGYESULET

Forras: Gemius-DKT Audience 2025.09.01. - 2025.09.30. TG 16-75. 00 """
o0
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A kUtata, S fé ku Sza, ba n : Ad contact share a vizsgalt

kampdanyoknal
. V{4 /7 . ’ 2025. 09.
minosegi kampanyok
42% }
Real User (milli6) a vizsgalt .
I Socia

kampanyoknal 58%

2025. 00.

Social

Az elemzésbe bevont konkrét kampanyok a honap soran
a social média applikacidkon keresztiil 4,7 millié Real
Usert értek el, a vizsgalt kiaddi csoporton keresztiil pedig
osszesen 52 millid Real Userhez jutottak el legalabb

egyszer.

Standard 52

Az Ad contactok 58%—42% aranyban oszlottak el a

kdzosségi oldalak és a magyar médiafeliiletek
kozott.

Forras: gemiusAdReal, 2025.09.01. - 2025.09.30. Media type: PC (desktop) + Mobile, Ad types: Video + Display, Content types: Social + Standard, TG: 16-75 [ . ”'“ oy
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Figyelem

Ad contact time (s) a vizsgalt

12,0 kampdanyoknal 12,2s
2025.09

Mig a vizsgalt social appok esetében az Ad

100 contact time atlagosan 4,2 masodperc volt,
addig a standard oldalak esetében ennél joval

8,0 nagyobb, 12,2 masodperc — kdzel haromszor
akkora. Ez a hirdetés lizenetének

6.0 befogadasa szempontjab6l mar relevans
kiilonbség lehet.

40 4.2s

Social Standard

Forras: gemiusAdReal, 2025.09.01. - 2025.09.30. Media type: PC (desktop) + Mobile, Ad types: Video + Display, Content types: Social + Standard, TG: 16-75 00 ... e
00 &
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68

Z aj Napi atlagolt Frequency
a vizsgalt kampanyoknal

Egy internetezs az elemzésbe bevont brandekkel 0 021

szeptemberben atlagosan napi 9-szer 92 8.7

talalkozott mind a vizsgalt social fellleteken, Social - SH Social - Standard -
mind a standard oldalakon, igy ezen brandek barcek  bamek Bl b

. o ] e ol
esetében a Frequency szempontjabdl hasonlo api Frequency a vizsga

volt a felhasznaléi kitettség. w kampanyokndl

2025. 09.

Ha viszont nemcsak az elemzésben részt vevé 0
markakat nézziik, hanem az 6sszes, adott

id6szakban ezeken a feltileteken megjelent 0 v_/\/\m/\/\/\/_\/\/\
markat és hirdetést, a szamok dramaian eltérnek

(social: 68, standard: 37), ami jol mutatja, hogy a 20
social oldalak sokkal zajosabbak - — e
reklamszempontbdl is, mig a standard oldalak 0
nyugodtabb kérnyezetet kinalnak. L S e A S A R M AR LA L
Social -vizsgalt brandek . Standard - vizsgalt brandek Social - minden brand . Standard - minden brand
Forras: gemiusAdReal, 2025.09.01. - 2025.09.30. Media type: PC (desktop) + Mobile, Ad types: Video + Display, Content types: Social + Standard, TG: 16-75 00 "
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Léthatéség — a standard platformon top 10 legjobb
Viewability rate-et eléero brand ownerek*

Viewability rate
2025. 09. Megvizsgaltuk azokat a kampanyokat, ahol a

standard feliiletek lathatésagi mutatéi a
legmagasabbak voltak. A standard
platformon bellil a legjobb Viewability rate-tel

e rendelkezd tiz marka esetében a standardon
futd hirdetések atlagos lathatosaga 61%ot ért
el, szemben a social fellleteken mért 56%-kal.
Ekozben az Ad contact time a standard
fellileteken kimagasloé volt, 16 masodperc,
ami négyszer hosszabb, mint a social

15,95 esetében.

56%

Social

Standard

Ad contact time (s)
2025. 09.

Social

Standard

Forras: gemiusAdReal, 2025.09.01. - 2025.09.30. Media type: PC (desktop) + Mobile, Ad types: Video + Display, Content types: Social + Standard, TG: 16-75 “teljes lista a fliggelékben



Szektorok

Relativ Ad contact share adott szektoron beliil

a vizsgalt kampanyoknal

2025.09
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0
% Beverages and alcohol Automotive Finance

Forras: gemiusAdReal, 2025.09.01. - 2025.09.30. Media type: PC (desktop) + Mobile, Ad types: Video + Display, Content types: Social + Standard, TG: 16-75

i GEMIUS

A social és standard hirdetési aranyok a vizsgalatba bevont
hirdetokre nézve az egyes szektorokon belll azt mutatjak, hogy
az automotive és a finance, a telecommunication és atrade
szektor épit legjobban a standard feliiletekre, legkevésbé a
personal care,a media és afood.

@® Social @ Standard

Personal care and Telecommunications Trade
hygiene

Food Media




Szektorok

Ad contact time (s) szektoronként a vizsgalt
kampc’znyoknc’zl* @ Social @ Standard
2025.09 |

38
lcohol
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utomotive 10,9
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Food i
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Az Ad contact time szektoronkénti bontasat vizsgalva lathatd,
hogy a standard kornyezet a kiilonboz6 iparagakban is
konzisztensen hosszabb idejii figyelmet biztosit.

A legmagasabb Ad contact time mindkét platformtipus esetében
a Trade szektorban figyelheté meg, ugyanakkor a standard
komyezetben mért érték tobb mint haromszorosa a social
feliletekének.

Klilonosen jol teljesitenek emellett a standard fellileteken azok a
szektorok, amelyek osszetettebb vagy bizalmat igénylo
uzeneteket kozvetitenek — mint afinance ésa
telecommunications. Ezek jellemzéen nagyobb aranyban is
épitenek standard felliletekre, ahol a kdrnyezet és a formatum
tamogatja a részletesebb informacidatadast.

Mikozben a food és personal care szektor social-heavy, gyorsabb
Uzenetekre épit, a standard oldalakon itt is magas Ad contact
time volt mérhet6 (ami arra utalhat, hogy ha lehet6séget kapnak a
hosszabb figyelemre, ezek a szektorok is képesek mélyebb
bevonddast elérni.)

Forras: gemiusAdReal, 2025.09.01. - 2025.09.30. Media type: PC (desktop) + Mobile, Ad types: Video + Display, Content types: Social + Standard, TG:16-75  *A Wolt.com itt kimaradt az elemzésbdl, mint

egyeduli marka a szektoraban



Vegszo

A magyar online média nem mennyiségben, hanem
minoségben eros. A kozosségi platformokon egy ponton

til a koltés mar nem hoz aranyos eredményt.

Havi szinten a standard oldalak és a social
platformok is biztositjak ugyanazt a
kdzOnséget,

de a hazai online médiatartalmakkal kozel
haromszor hosszabb figyelem, nyugodtabb
felhasznaldi mindset érheto el.

A hazai médiafellleteken a szerkesztett tartalom
és reklam egyensulya segiti a pozitiv felhasznaloi
élményt, ami kozvetlendl tamogatja a kampanyok
eredményességét.

i GEMIUS




i GEMIUS

Fliggelek

Az elemzésben részt vevo hirdetok industryba valo tartozasuk szerint sorba téve: Coca-Cola, Fuzetea, Powerade, Cappy, Fanta, Martini, Heineken, Gosser,
Soproni, Red Bull, Skoda, Cupra, Audi, Volkswagen, Porsche, Porsche Hungaria, Das Weltauto, Seat, BMW Manufacturing, Mercedes, BMW, BMW
Motorrad, Ford, Ford Credit, Toyota, Lexus, Renault, Kia, Fiat, Fiat Professional, Jeep, Alfa Romeo, OTP Bank, K&H Bank, Visa, Erste Bank, MBH Bank,
Granit Bank, Raiffeisen Bank, Purina, Balaton szelet, Nesquik, Nescafé, Maggi, Nespresso, Kit Kat, Boci, Gerber, Nescafé Dolce Gusto, Nestlé, Beba, Master
Good, Milka, Sport Szelet, Dormi, Dr. Oetker, Vitalis, Guseppe, Disney+, National Geographic Channel, Disney Channel, Shop Disney, SkyShowtime, Nivea,
Eucerin, Sensodyne, Parodontax, Telekom, Yettel, One, Samsung Mobile, Lid], Parkside, Coop, Coop online, Tesco Global Aruhazak, DM-Drogerie Markt,
Alma Patikak, OBI, XXXLutz, Wolt.com.

Az elemzésben résztvevd media ownerek: Actual Media, Adaptive Network, Atmedia Group, AdsInteractive, Brit Média, Central Médiacsoport, Forbes
Magyarorszag, HVG Online, Indamedia csoport, Indanext (Ringier), Infinety, Marquard Media, Mediaworks, Nemzetisport.hu, NetMédia, Németh Média,
RTL, Telex, UP Saleshouse, WEBBEteg csoport.

Az elemzésbdl kihagyott non-display jellegii oldalak: agroinform.hu, akcios-ujsag.hu, eredmenyek.com, hardverapro.hu, hasznaltauto.hu, idokep.eu,
idokep.hu, ingatlan.com, ingatlanbazar.hu, joautok.hu, jofogas.hu, koponyeg.hu, menetrendek.hu, vatera.hu, zenga.hu.

Az elemzésben részt vevé social media oldalak: facebook.app, instagram.app, tiktok.app

A standard platformon top 10 legjobb Viewability rate-et eléré brand ownerek: HALEON, OBI Hungary Retail Kft., Patika Management Kft., Mondelez
Hungéria Kft., Granit Bank Zrt., Red Bull Hungary Kft., SkyShowtime Limited, Coca-Cola Magyarorszag, Ford Kozép- és Kelet-Eurépai Ertékesits Kft., FCA
Central and Eastern Europe Kft.
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Fugge lek Az elemzésben hasznalt fébb mutatok:

Gemius-DKT Audience:
Reach (Elérés): Az elemzésre kivalasztott médiafeliilet a beallitott célcsoport mekkora hanyadat éri el az adott idoperiddus alatt, a

célcsoportba tartozé Osszes személyhez viszonyitva

Real User (RU, Valos felhasznald): A kivalasztott médiacsatornat egy meghatarozott id6szakban (pl. nap, hét) meglatogat6 természetes
személyek (legalabb egy oldalmegtekintést végrehajtok) becsiilt szama

Time per view: Az adott médiafeliileten egy view-ra juto6 atlagos megtekintési id6, azaz pl. egy Gjsagcikk atlagos olvasasi ideje.

Views per real user: Az adott médiafeliileten egy Real Userre juto atlagos view-k szama.

gemiusAdReal:
Real User (RU, Valos felhasznald): gemiusAdrealben azon személyek becsiilt szdma, akiknek adott id6szakban legalabb egy hirdetés

megjelenitésre kertilt

Ad contact: Az adott hirdetés 0sszes megjelenitésének szama egy adott id6szakban (a kontakt akkor szamit6dik, amikor a hirdetéskod
betolt6dik — ez nem azonos a ténylegesen lathaté — viewable — megjelenéssel).

Frequency: atlagosan hanyszor jelent meg adott hirdetés egy személynek adott id6szak alatt (Ad contact/RU)

Viewability rate: Az adott id6szakban létrejott 0sszes Ad contacton beliil a lathato6 (viewable) Ad contactok aranya az IAB standard
paramétereknek megfelelGen.

Ad contact time: Az adott id6szakban egy viewable (Iathat6) Ad contactra jut6 atlagos megtekintési id6, mas széval egy reklam atlagos
képernydideje.

00 "’
EGYSEGES
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